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Wat doet de Stichting Reclame Code?

Het adverterend bedrijfsleven stelt zelf de regels op waaraan de inhoud en  
verspreiding van reclame moet voldoen (SRC faciliteert dit proces)

➢Regels staan in de Nederlandse Reclame Code (NRC)

➢Reclame Code Commissie (RCC) beoordeelt na ontvangst klacht of die 
regels zijn overtreden

De SRC helpt adverteerders en de partijen met wie zij samenwerken om te 
voorkomen dat de regels worden overtreden

➢ Copy Advies, training, monitoring, voorlichting via websites 
(www.checksrc.nl en www.checkdereclamecode.nl) en awareness 
campagnes (#Ad)

http://www.checksrc.nl/
http://www.checkdereclamecode.nl/


Wat zijn de regels?



Verschillende soorten regels en richtlijnen

• Europese wetgeving (o.a. sluikreclameverbod YouTube in AVMSD 2018)

• Nederlandse wetgeving (Mediawet 2020, consumentenwetgeving)

• Nederlandse Reclame Code (Reclamecode Social Media 2014/2019, 
Kinder- en Jeugdreclamecode 2013)

• Gedragscodes (Social Code: YouTube 2017)

• Service-/gebruiksvoorwaarden (YouTube 2019, Instagram 2018)



Herkenbaarheid van reclame

• Hoofdregel: reclame moet herkenbaar zijn 

• Geldt voor reclame op alle platformen! 

• Maar hoe maak je het duidelijk genoeg? 

➢ Reclamecode Social Media & Influencer Marketing (RSM) (sinds 2014 
en update 2019)

• Relevante relatie tussen adverteerder en influencer? Meld het!

• Denk aan: contract, sponsoring, maar ook gratis producten

• Bijvoorbeeld: #ad, #spon, #collab, “Bedankt (adverteerder) voor het 
toesturen van de producten”, “Gekregen van @(adverteerder)”



Explainer video 

(1m.25)

#Ad: waarom?



#Ad info: reclamecode.nl/social



De adviestool



Vragen?
compliance@reclamecode.nl

020 301 33 90 

mailto:compliance@reclamecode.nl

